Международный фестиваль 
«ЭЛЕКТРОННОЕ БУДУЩЕЕ – 2010!»
Планируемый охват аудитории в регионе РФ

Рекламная акция перед проведением старта Фестиваля в регионе РФ:
1. Интернет-реклама  –  от 15000 до 30000 человек

2. Анонс  в региональных печатных СМИ  от  10000 –до 40000 человек

3. Анонс на наружных рекламных щитах в регионе – от 2000 до 5000 человек

4. Анонс на местном телевидении – от 30000 до 50000 человек

5. Анонс на региональном радио – от 3000 до 8000 человек

6. Объявления в школах, ВУЗах, др. организациях – от 5000 до 10000 человек

7. Рассылка и предложение выступить партнером Фестиваля в регионе РФ – от 50 до 300 организаций региона РФ

Приглашенные на Фестивальные мероприятия:

1. Представители органов власти региона РФ – от 15 до 50 госслужащих-руководителей
2. Представители бизнес-сообщества региона РФ – от 100 до 350 человек; от 50 до 200 региональных бизнес-структур

3. Представители институтов гражданского общества региона РФ – от 20 до 70 человек; 
от 7 до 15 общественных организаций региона РФ

4. Представители учебных заведений – от 15 до 50 профессоров ВУЗов региона РФ; от 25 до 100 представителей педагогического коллектива школ, детских приютов, др. региона РФ; от 150 до 1000 представителей студенческих коллективов региона РФ; от 500 до 3000 школьников региона РФ
5. Граждане с ограниченными физическими возможностями по зрению, слуху, опорно-двигательной системе и др. – от 30 до 150 человек

6. Представители старшего поколения региона РФ, пенсионеры региона РФ – от 100 до 500 человек

7. Граждане - трудящиеся региона РФ – от 200 до 700 человек
Проведение Фестиваля в регионе:

1. Анонсы мероприятий, промежуточные релизы и интервью на официальном портале Фестиваля – от 5000 до 10000 человек

2. Сопровождающая интернет-реклама, промежуточные релизы  – от 5000 до 10000 человек

3. Анонсы мероприятий, промежуточные релизы и интервью в региональных печатных СМИ  - от 10000 до 20000 человек

4. Анонсы мероприятий на наружных рекламных щитах в регионе – от 2000 до 5000 человек

5. Анонсы мероприятий, промежуточные релизы и пресс-конференции на местном телевидении – от 30000 до 100000 человек

6. Анонсы, промежуточные релизы и пресс-конференции на региональном радио – от 10000 до 50000 человек

7. Объявления в школах, ВУЗах, др. организациях – от 10000 до 30000 человек

8. Докладчики, участники организации и проведения мероприятий Фестиваля в регионе – от 50 до 300 человек; от 20 до 50 организаций.
Итоги регионального этапа Фестиваля:

1. Публикация итоговых пресс-релизов на официальном портале Фестиваля – от 5000 до 15000 человек

2. Публикация итоговых релизов в сети интернет  – от 10000 до 30000 человек

3. Рассылка итоговых релизов – от 3000 до 10000 человек

4. Итоговые пресс-релизы в печатных СМИ  - от 15000 до 25000 человек

5. Итоговые пресс-релизы и пресс-конференции на местном телевидении – от 20000 до 80000 человек

6. Итоговые пресс-релизы и пресс-конференции на региональном радио – от 8000 до 30000 человек
Планируемый общий охват  аудитории при проведении Фестиваля в одном регионе РФ – от 199 235 до 264 270 человек, в том числе  от 70 до 500 региональных компании и от 7 до 15 общественных организаций региона РФ
